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1. Presentacion

Esta cartilla esta dirigida a todos los usuarios y/o consumidores de alimentos
y bebidas como un documento didactico que presenta las pautas generales
de lainformacion que pueden contener las piezas publicitarias que se emiten
en los diferentes medios de comunicacion y del tramite de autorizacion
previa de publicidad ante el Invima.

La publicidad es unatécnica primordial a la hora de acceder nuevos mercados
y competitividad al interior de los mismos, fidelizar a los actuales clientes y
en general al comercializar productos o servicios.

Para el caso, un alimento se define como todo producto natural o artificial,
elaborado o no, que ingerido aporta al organismo humano los nutrientes y
la energia necesaria para el desarrollo de los procesos bioldgicos, por tanto
los alimentos tienen un gran impacto en la salud de la poblacion ya que
una alimentacion balanceada ayuda a mantener un buen estado de salud y
el buen estado fisioldgico necesario para el organismo humano, es decir la
salud de una persona depende entre otras cosas de una buena, correcta y
balanceada alimentacion.

Por ende, es fundamental que los mensajes publicitarios sobre los
alimentos, bebidas no alcohdlicas y bebidas alcohdlicas, divulgados en
medios masivos de comunicacién tradicionales y/o digitales, se realicen
bajo la reglamentacidn sanitaria expedida por el Ministerio de Salud y
Proteccidon Social, de manera que se garantice el cumplimiento de las
normas sanitarias y que la informacidn dirigida a los consumidores

oriente a una adquisicion certera y de consumo responsable.

Jugo de,
Naranja

100% Natural
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2. Glosario

Alimento: Todo producto natural o artificial,
elaborado o no, que ingerido aporta al
organismo humano los nutrientes y la
energia necesaria para el desarrollo de los
procesos bioldgicos. Se entienden incluidas
en la presente definicion las bebidas no
alcohdlicas y aquellas sustancias con que
se sazonan algunos comestibles, y que
se conocen con el nombre genérico de
especias.

Alimento de Férmula para Lactantes:

Aquellos productos de origen animal o

vegetal que sean materia de cualquier

procesamiento, transformaciéon o

adicion, incluso la pasteurizacion,

), de conformidad con el Codex

A Alimentarius, que por su

7 composicion tenga por objeto

suplir parcial o totalmente la

funcién de la leche materna en
ninos menores de dos (2) anos.

Alimentos Complementarios de la
Leche Materna: Son aquellos productos
alimenticiosprocesados,manufacturadoso
industrializados, incluida la pasteurizacion,
destinados a la alimentacion de nifos
menores de dos (2) afos y que no tengan
la calidad de alimentos de férmula para
lactantes.

AutoridadesSanitarias:Entidadesjuridicas
de caracter publico con atribuciones para
ejercer funciones de rectoria, regulacion,
inspeccion, vigilancia y control de los
sectores publico y privado en salud vy
adoptar medidas de prevencidén, control y
seguimiento que garanticen la proteccion
de la salud publica.

Autoridad Sanitaria competente en
inspeccion, vigilancia y control sanitario:
Se entiende por autoridad sanitaria
competente aquella entidad de caracter
publico investida por mandato legal o
delegacion de autoridad, para realizar
acciones de inspeccidn, vigilancia y control
sanitario, y adoptar las correspondientes
medidas. Son autoridades sanitarias
competentes el Invima y las entidades
territoriales de salud en sus respectivas
jurisdicciones y ambito de competencias.

Bebida alcohdlica: Producto apto para
consumo humano que contiene una
concentracion no inferior a 2.5 grados
alcoholimétricos y no tiene indicaciones
terapéuticas.

Bebida embriagante: Producto apto
para consumo humano que contiene
una concentraciéon inferior a 2.5 grados
alcoholimétricos y no tiene indicaciones
terapéuticas.

Bebida energizante: Bebida no
alcohdlica, generalmente gasificada,
compuesta basicamente por cafeina e
hidratos de carbono, azucares diversos
de distinta velocidad de absorcién, mas
otros ingredientes, como aminoacidos,

vitaminas, minerales, extractos
vegetales, acompafnados de aditivos _4#
acidulantes, conservantes,

saborizantes y colorantes.

D/
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Consumidor o usuario: Toda persona Recordatorio de Marca: Son todos los
naturalojuridicaque,comodestinatario objetos o elementos de promocion de
. final, adquiera, disfrute o utilice un ventas, utilizados para mantener la marca
> determinado producto,cualquiera de un producto presente en la mente del
que sea su naturaleza para consumidor, buscando una reaccién de
la satisfaccion de una compra. Algunos de los elementos mas
necesidad propia, privada, utilizados con este fin son vasos, gorras,
familiar o doméstica y lapiceros, camisetas, portavasos, llaveros,
empresarial cuando no esté entre otros. Si el recordatorio de marca,
ligada intrinsecamente a su hace alusion a informacidn adicional,
actividad econdmica. Se entendera diferente a la marca del producto, éste se
incluidoen el conceptode consumidor define como publicidad.
el de usuario.

Rotulado: Material escrito, impreso
Medios de comunicacion: soninstrumentos o grafico que contiene el rétulo
o formas de contenido por el cual serealiza o etiqueta, y que acompana el
el proceso de comunicacion, pueden ser alimento o se expone cerca del
de tradicionales como: television, radio, alimento, incluso en el que
periddicos nacional o revisidn, revistas, tiene por objeto fomentar
diarios; o digitales como: redes sociales, su venta o colocacién.
paginasweb, canalesde TV enweb, versidn

web de periddicos, revistas o diarios.

SIN ADICION DE A7)
SINPRESERVANTES

Publicidad: Actividad orientada a persuadir
al publico con un mensaje comercial de
un producto, marca, empresa 0 servicio,
identificado por un disefio grafico y/o
caracterizacion sonora o visual, para que
los consumidores tomen la decision de
compra o uso de un producto o servicio.

Proveedor/Productor: Toda  persona
natural o juridica, entidad e institucion,
que produzca o provea bienes y servicios
normados como objeto de vigilancia y
control sanitario, o que por naturaleza
de su actividad productiva sea potencial
generador de riesgo sanitario.
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3. ;(Cuales son las diferencias entre publicidad y
rotulado en alimentos y bebidas?

ROTULADO

INFORMACION CONTENIDA EN EL
ROTULO O ETIQUETA DEL ALIMENTO
O BEBIDA, QUE LO DESCRIBE Y
CARACTERIZA.

@ Nombre de |la bebida

Fecha de vencimiento

Instrucciones
de conservacion

Lista de ingredientes -
Instrucciones de uso

Fabricado por Yogurt SAS
Cra1l#12-13

ES DE CARACTER OBLIGATORIO

Fusagasuga-Colombia

Registro Sanitario Invima
RSA 002342-201/

Lote
Contenido neto y peso

escurrido



https://www.invima.gov.co/
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4. ;Por qué es importante el control
de la publicidad de los alimentos y
bebidas?

Las decisiones de las personas frente a la adquisi-
cién y consumo de los alimentos, tienen significa-
tivas repercusiones sobre la salud publica toda
vez que influyen en la eleccion de los alimen-
tos a consumir y en los habitos alimentarios.
Por ello la importancia de ejercer Inspeccion,
Vigilancia y Control — IVC sanitario sobre su pu-
blicidad con el fin de garantizar que la informacion

que se transmita a los consumidores sea verdadera
y asi favorecer a una adquisicién y consumo adecuado
de los mismos.

5. ¢Quién es el encargado de ejercer control sanitario
sobre la publicidad de alimentos y bebidas emitida
en el territorio nacional?

El Instituto Nacional de Vigilancia de Medicamentos y Alimentos - Invima - es la
entidad encargada de ejercer Inspeccidn, Vigilancia y Control sanitario sobre los
alimentos y bebidas en Colombia y sobre la forma en que estos se anuncian o pu-
blicitan, bajo la reglamentacidn sanitaria actual relacionada y lo establecido como
funciones en el Decreto 2078 de 2012, articulo 19, numeral 20: Realizar el control
de la publicidad y vigilar el cumplimiento de las normas vigentes en esta materia
para alimentos, bebidas no alcohdlicas y bebidas alcohdlicas.

Asi mismo las Entidades Territoriales de Salud realizan las actividades de vigi-
lancia en la comercializacidon, donde a través del Grupo Técnico de Articulacidon y
Coordinacidn con las Entidades Territoriales de Salud de la Direccidén de Alimentos
y Bebidas se trabaja de forma articulada y se brinda la orientacién y apoyo técnico
requeridos.
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6. ;Cuales son los principales requisitos sanitarios que
deben cumplir las actividades de publicidad de alimentos
y bebidas no alcohdlicas y alcohdlicas?

a. Deben ajustarse a la denominacion y la naturaleza del alimento segun lo
autorizado por el registro, permiso y/o notificacion sanitaria del producto a
publicitar y al reglamento especifico aplicable.

b. No deben generar confusién al consumidor por afirmaciéon u omisidon de
informacidén del producto.

c. Debe propender porque la informacién contenida en la publicidad no se
contraponga a la promocion de habitos saludables de alimentacion.

d. No deben hacer alusion a propiedades medicinales, preventivas, curativas,
nutritivas y/o especiales que pueden dar lugar a apreciaciones falsas sobre su
verdadera naturaleza, origen, composicidon y calidad del alimento y/o bebida
publicitada.

e. Deben indicar claramente el origen natural o sintético de las materias
primas basicas utilizadas en la elaboracién del alimento, cuando estas son
caracteristicas resaltadas en la actividad publicitaria.

f. No deben sugerir que el alimento llena por si solo los requerimientos
nutricionales del individuo, ni dar a entender que el producto tiene propiedades
que sustituyan una alimentacidon equilibrada o que suministra en contenido y

cantidad todos los nutrientes requeridos.

g. Debe respetar los valores culturales y las diferencias de raza,
sexo y religion.

h. No debe violar los principios de la ética, ni impugnar la
integridad o dignidad humana, ni usar temas, imagenes,
simbolos o figuras que se consideren ofensivas, daininas

’ o denigrantes.
i. No debe atribuirle éxito empresarial, laboral,
académico, deportivo, sexual o social al
. consumo del producto.



ABC de la publicidad en alimentos y bebidas - Invima

J. Para la publicidad de bebidas energizantes, adicional de los requisitos
mencionados del literal a al i, se debe tener en cuenta:

e No debe vincular imagenes o voces de ninos menores de catorce (14) anos,
promulgar propiedades hidratantes, salud, bienestar e incluir contenido sexual.
En sus piezas publicitarias deberan incluirse las leyendas:

» “Contenido elevado en cafeina”. Entre paréntesis debe indicarse el contenido
de cafeina expresado en mg/100mlL.

» “La Bebida Energizante no previene los efectos generados por el consumo de
bebidas alcohdlicas”.

» “No se recomienda el consumo de bebidas energizantes con bebidas
alcohdlicas”.

» “Este producto solo podra ser comercializado, expendidoy dirigido a poblacidn
mayor de 14 afos”.

» “Este producto no es recomendado para personas sensibles a la cafeina”.

e Las leyendas aqui mencionadas deben ocupar al menos el diez por ciento
(10%) de la parte inferior de la publicidad y para medios auditivos estas deben
ser narradas en una velocidad que sean entendibles y audibles a una funcidn
normal del oido humano.

e Las piezas publicitarias a emitir al publico de bebidas energizantes deben ser
previamente aprobadas por el Invima, segun lo establecido en el articulo 13 de
la Resolucion 4150 de 2009.

k. Paralapublicidaddebebidasalcohdlicas,ademasdelosrequisitos mencionados
del literal a ali, en la publicidad no debe incluir mujeres en embarazo y menores
de edad. En sus piezas publicitarias deberan incluirse las leyendas:

“Prohibase el expendio de bebidas embriagantes a menores de
edad” y “El exceso de alcohol es perjudicial para la salud”.

La declaracidn de las leyendas obligatorias para la publicidad de bebidas
alcohdlicas debe ser clara, comprensible, visible, legible, en contraste y el
audio emitido a la misma velocidad que el resto de la pieza publicitaria,
segun corresponda.

La ubicacion de las leyendas sanitarias en
un material publicitario debe ser de forma
horizontal y ser leida de igual manera.

==

® |
w_-

\
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7. (Cuales son los principales requisitos sanitarios
aplicables a las actividades de publicidad para las
formulas para lactantes y los alimentos
complementarios de la lactancia materna?

Para el caso de los alimentos de formulas para lactantes, es decir, —'r \
los alimentos dirigidos a ninos menores de seis meses de edad, \

no esta permitido realizar actividades de publicidad dirigidas al / )\m
publico en general y solo se permite la informacidn cientifica del Qf/‘ —
producto dirigida al personal de salud. Dichas actividades son las S~
siguientes:

e Estar dirigidas a profesionales de la salud, Unicamente para la presentacion y difu-
sidn cientifica de tales productos.

e Hacer alusion a la importancia de la exclusividad de la lactancia materna durante
los primeros cuatro a seis meses de vida, para lograr los beneficios nutricionales,
afectivos e inmunoldgicos del lactante menor.

e No promover que el alimento de férmula para lactantes es superior a la leche ma-
terna o que pretende limitarla, humanizarla o igualarla.

e No emplear términos como “humanizada” o “maternizada”.
e No hacer alusion o representacidon grafica del biberdn.
e Mencionar los efectos negativos que implica la introducciéon o

uso parcial del biberdn o de otro tipo de alimentacidon antes del
tiempo requerido.

e Incluir las siguientes frases o leyendas:

» “La leche materna es el mejor alimento para el nino”.

» “Si no se siguen estrictamente las indicaciones de
preparacién e higiene, el alimento promocionado
es perjudicial para la salud del nifo”.

» “La utilizacion del biberdn incide negativa-
mente en la calidad y cantidad de la lac-
tancia materna”.

Los productores y comercializadores de
alimentos de férmula para lactantes
no pueden ofrecer al personal de
salud a los consumidores en ge-
neral, gratificaciones, incentivos
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financieros o materiales, muestras gratis o en venta a bajo precio de los productos,
asi como tampoco obsequios, a manera de ejemplo, utensilios o biberones.

Por su parte, los alimentos complementarios de la lactancia materna pueden realizar
actividades de publicidad, donde los materiales publicitarios de alimentos comple-
mentarios de la leche materna (los empleados para ninos menores de dos anos y
que no tengan la calidad de formula para lactantes), deben cumplir los siguientes
requisitos:

Estimular a la madre para que amamante al nino el mayor tiempo posible.
Incluir las siguientes frases:
» “La leche materna es el mejor alimento para el nino”.

» “El producto proporcionado sélo es complementario de la leche materna des-
pués de los primeros cuatro meses de edad”.

» No hacer mencidn, alusidn o representacion grafica del biberdn.

Los productores y comercializadores de alimentos complementarios de la lactancia
materna no pueden ofrecer al personal de salud y a los consumidores en general,
gratificaciones, incentivos financieros o materiales, muestras gratis o en venta a bajo
precio de los productos, como tampoco obsequios, a manera de ejemplo, utensilios
o biberones.

8. ;Cuales son los principales requisitos que
deben cumplir las actividades de publicidad
para algunos productos elaborados a partir
de fruta?

Los refrescos de fruta y las bebidas con jugo (zumo) o
pulpa de fruta o concentrados de fruta, clarificados
o no o la mezcla de estos no deben ser comer-
cializados y publicitados bajo la denominacidn
de jugo (zumo).
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9. ;Pueden hacerse declaraciones en funcion de los nutrien-
tes contenidos en los alimentos y bebidas en la publicidad?

Si la publicidad incluye declaraciones en funcién del nutriente, estas deberan cefirse a
las declaradas en el rotulado, que en su disefo y construccidn se ajustaran a lo concep-
tuado por la Sala Especializada de Alimentos y Bebidas SEAB, acta No. 13 de 2017. No
podran ser de orden absoluto, toda vez que existe diversidad de alimentos, bien sea en
estado fresco y/o procesado, que aportan nutrientes que cumplen diferentes funciones
en el organismo, asi mismo las expresiones empleadas deben ser concordantes con la
funcion que se desea resaltar:

» “La Sala conceptla que es viable tomar de referencia bibliografica la informa-
cion técnica descrita en las Guias alimentarias para la poblaciéon colombiana
mayor de 2 anos, bases técnicas ano 2000 y Guias alimentarias basadas en
alimentos, para la poblacidon colombiana mayor de 2 anos 2016, editadas por
el ICBF.

» Para efecto de declaraciones relacionadas con la funcidn de nutrientes se reco-
nocen los pronunciamientos oficiales de los referentes FDA (Estados Unidos),
Comision Europea (Unidon Europea), Canada (Health Canada Canadian Food
Inspection Agency - CFIA), Australia y Nueva Zelanda (FSANZ/ MPI) y Colom-
bia (ICBF) que vinculen el mismo nutriente con la misma funcién en dos de los
seis paises mencionados. Las declaraciones relacionadas con la funcidon de nu-
trientes deben cumplir con lo estipulado con el articulo 21, numeral 21.1 de la
Resolucién 333 de 2011.

» Las declaraciones relacionadas con la funcidon de nutrientes que no se encuen-
tren listadas en dos de los seis referentes deben acogerse a lo establecido en
la Resolucion 684 de 2012.

Lo anterior acogido en el articulo 26 de la Resolucion 810 de 2021:

Articulo 26. Autorizacion para otras declaraciones de propiedades de
salud. Previa comercializacion del producto, se aceptaran las declara-
ciones de propiedades que ya hayan cumplido con los criterios de
declaraciones de propiedades de salud de funcién de nutrientes
establecidos en el acta de la SEAB No. 4y 13 del 2017, de no
cumplir con los criterios alli mencionados deberd acogerse
al protocolo de aprobacidn definido en la Resolucion 684
de 2012.

Y asi brindar informacion clara y veraz, cumpliendo

lo establecido en la Ley 9 de 1979 en lo relacio-

nado a publicidad y lo autorizado mediante
el registro, permiso o notificacion sanitaria
del producto publicitado.
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10. ;:Donde pueden publicitarse los alimentos y
bebidas en general?

Los alimentos y bebidas pueden anunciarse en medios masivos de
comunicacion tradicionales (TV, radio, prensa, diarios, revistas) y
digitales (paginas web, redes sociales, canales de internet) de f
difusion masiva nacional, regional o local, siempre y cuando
cumplan los requisitos anteriormente mencionados.

Se exceptua la publicidad sobre alimentos de formulas para
lactantes que Unicamente puede dirigir informacién a los pro-
fesionales de la salud para la presentacidn y difusidn cientifica de
estos productos y por tanto no puede emitirse en medios de comu-
nicacién masiva.

11. ;Las piezas publicitarias de alimentos y bebidas en gene-
ral requieren de autorizacion previa por parte del Invima?

De acuerdo con la reglamentacidn sanitaria vigente, el Unico alimento que re-
quiere autorizacidn previa de publicidad por parte del Invima son las bebidas
energizantes; los demas alimentos, incluyendo las bebidas alcohdlicas, no tie-
nen este requisito.

Sin embargo, si es de interés del fabricante, importador, envasador
y/o titular del registro sanitario del alimento o bebida adelantar de
manera voluntaria el tramite de autorizacion previa de publici-
dad, el Invima cuenta con el tramite establecido para dicho fin
con su tarifa establecida a través del link https:/www.invi-
ma.gov.co/productos-vigilados/alimentos-y-bebidas-al-
coholicas/otros-alimentos-y-bebidas Debe tener en
cuenta que si se realiza el tramite, la pieza publi-
citaria no podra emitirse al publico hasta que se ——— ma———
surta el proceso de evaluacidon de parte de la . - -

entidad con la emision de una resolucidn
que contiene decision tomada.

e
st
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12. ;Como funciona el tramite de autorizacidn previa de
publicidad de alimentos y bebidas?

La atencidn de tramites de autorizacion de publicidad se realiza bajo el proceso de
aseguramiento sanitario, segun el procedimiento para la aprobacidn previa de publi-
cidad que implementé la entidad bajo la reglamentacion sanitaria aplicable a publici-
dad de alimentos y bebidas.

ASPECTOS A TENER EN CUENTA EN LOS TRAMITES

IMPRESOS Y VIDEOS
WEB ESTATICO

Aportar planos acotados Aportar story board tal
del medio publicitario y como serd emitido al
a evaluar, en unidades publico. Ademds aportar

longitudinales o pixeles el tiempo de duracidn
segun aplique. total y de emisién de
cada leyenda sanitaria.

A través de consulta a usuario se atienden las dudas técnicas y/o especificas de los tra-
mites de publicidad, se solicitan a través de la pagina web del Invima en la opcidn “Aten-
cion al Ciudadano” - “Citas Consultas Técnicas y Orientacion Virtual” - “Cita Técnica para
Alimentos y Bebidas”, seleccionando la pestana de “VIGILANICA DE ALIMENTOS Y BEBI-
DAS” diligenciando los diferentes partes del formato, precisando el tema de publicidad y
los datos asociados al tramite de autorizacion previa de publicidad en caso necesitarse.

https://outlook.office365.com/book/CITASDIRECCIONDEALIMENTOSYBEBIDASINVIMA®@
invima.gov.co/



mailto:https://outlook.office365.com/book/CITASDIRECCIONDEALIMENTOSYBEBIDASINVIMA@invima.gov.co/ 
mailto:https://outlook.office365.com/book/CITASDIRECCIONDEALIMENTOSYBEBIDASINVIMA@invima.gov.co/ 
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RUTA DEL TRAMITE DE LA PUBLICIDAD

ATENCION AL . ,
CIUDADANO ADICACION

GESTION

DOCUMENTAL

ANALISIS

DEL

TRAMITE

. ADJUNTAR A LAS RE-
E'-ABOR:“C'°N DE Re- FIRMA DIGITAL DE LOS SOLUCIONES, COPIA DE
SOLUCION Y/o AUT°*5 ACTOS ADMINISTRATIVOS LA PIEZA PUBLICITARIA
DE REQUERIMIENTO PARA MEDIOS FiSICOS
ENTREGA A LA OFICINA DE ATENCION AL
NOTIFICACION DE CIUDADANO PARA MEDIOS Fisicos. NoTIFICA-
LA RESOLUCléN CION AL CORREO ELECTRONICO. TRAMITES A

TRAVES DE LA OFICINA VIRTUAL.

* Direccidon de Alimentos y Bebidas

EsTE PROCESO DEMORA
APROXIMADAMENTE 15 A

20 DiAS HABILES
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S| EL PRODUCTO TIENE ALGUN

PROCESO PARA AUTOREQUERIMIENTO

REQUERIMIENTO

o1 Q " 03 -

electronica del Espera Revision de Elaboracion del
Autorequerimiento respuest la respuesta demas \
término en reuniéon de | emas etapas ya
p publicidad descritas para las
_ resoluciones.
|

13. ;Como se conforma el grupo de publicidad de la
Direccion de Alimentos y Bebidas que evalua las piezas
publicitarias que son sometidas a autorizacion ante el
Invima?

El grupo de publicidad esta conformado por:

Dos Técnicos Profesionales del Grupo Técnico de Alimentos y Bebidas.

e Un Técnico Profesional del Grupo Técnico de Articulacién y Coordinacidon con
las Entidades Territoriales de Salud.
Un Técnico Profesional del Grupo de Registros Sanitarios.

e Un Abogado(a) del Despacho o del Grupo de Registros Sanitarios.
Un Abogado(a) de la Oficina Asesora Juridica cuando se considere
pertinente.

e Apoyo de un abogado de la Direccion de Responsabilidad Sa-
nitaria cuando se considere pertinente.

Este grupo, mediante reuniones, analiza las piezas publicita-
rias propuestas y da atencidn a los tramites de autoriza-
cion previa de publicidad que radiquen ante la entidad,
bajo los términos establecidos en la Ley 1755 de 2015 o

las que lo modifiquen o sustituyan parcial o totalmente.
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14. ;Cual es la vigencia de una resolucion de autorizacion
previa de publicidad de alimentos y bebidas?

La publicidad autorizada por el Invima tiene una vigencia igual a la del re-
gistro, permiso o notificacion sanitaria del alimento o bebida objeto de
la pieza publicitaria, salvo cuando éste sea modificado y la publicidad
aprobada no se ajuste a la modificacion efectuada.

Las modificaciones en mencion incluyen los cambios en el rotu-
lado de advertencia cuando el alimento o bebida publicitado se
aprecia en primer plano y/o forma legible a vision normal en la
pieza publicitaria.

De igual forma, esta autorizacidon pierde vigencia cuando el registro,
permiso o notificacidn sanitaria sean suspendidos, cancelados o se en-
cuentren vencidos.

15. ;Quién es el responsable de los incumplimientos
sanitarios de las actividades de publicidad de alimentos
y bebidas?

Segun lo establecido en la Resolucion 2674 de 2013 en su articulo 47: “El titular
del registro, notificacion o permiso sanitario, debera cumplir en todo momento
con la reglamentacion sanitaria vigente, las condiciones de produccion y el asegu-
ramiento de control de calidad exigida, presupuestos bajo los cuales se concede
el registro, permiso o notificacion sanitaria. En consecuencia, cualquier transgre-
sion de la reglamentacion o condiciones establecidas para su otorgamiento y los
efectos que esta tenga sobre la salud de la poblacion, se extendera igualmente al
fabricante, comercializador e importador del producto cuando no sean titulares”.

Por tanto, el titular del registro sanitario es el primer llamado a responder por las
transgresiones de las actividades de publicidad, dicha responsabilidad sera trasla-
dada a quien las realice en la cadena de comercializacion y promocion del alimento
o bebida involucrado.

Para el caso de las bebidas alcohdlicas el titular del registro sanitario, el fabrican-
te, los envasadores, los importadores, los distribuidores y comercializadores que
realicen cualquier tipo de publicidad, seran responsables del cumplimiento de lo
establecido en el capitulo VIl del Decreto 1686 de 2012.
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16. ;Qué sanciones puede conllevar la transgresion a la
reglamentacion sanitaria en las actividades de publicidad?

El Invima adopta las medidas correctivas necesarias para dar cumplimiento a
lo dispuesto en la normatividad sanitaria vigente. En este sentido, median-
te acciones de Inspeccidn, Vigilancia y Control — IVC se aplican las medi-
das sanitarias de seguridad — MSS, segun lo establecido en el articulo
576 de la Ley 9 de 1979, de tal forma que se puede ordenar: la sus-
pension de la publicidad, la destruccidon de la publicidad (cuando
no es susceptible a ajuste y se encuentre en medio impreso), el
congelamiento de las piezas publicitarias (cuando son suscep-
tibles a ajustes), que pueden estarse emitiendo al publico y que
infringen la reglamentacidn sanitaria.

Si el dano ya fue causado, es decir, la publicidad fue retirada, pero in-
fringid la reglamentacion impactando la salud publica, el Invima adelan-
tara los procesos sancionatorios y adoptara las decisiones a que haya lugar
segun conceptue, las sanciones pueden ser amonestacion o multas, segun va-
loracion dentro del proceso sancionatorio.

17. ;Cual es la reglamentacion sanitaria que establece los
requisitos que debe cumplir la publicidad de alimentos, bebi-
das no alcohodlicas y alcohélicas actualmente en Colombia?

Bebidas Alcohdlicas:
e Ley 9de 1979 “Por la cual se dictan Medidas Sanitarias” articulos 272,273y 274.

e Ley 30 de 1986 “Por la cual se adopta el Estatuto Nacional de Estupefacientes y se
dictan otras disposiciones”.

e lLey 124 de 1994 “Por la cual se prohibe el Expendio de Bebidas Embriagantes a
Menores de Edad y se dictan otras disposiciones”.

e Decreto 019 de 2012. Presidencia de la Republica “Por el cual se dictan normas para
suprimir o reformar regulaciones, procedimientos y tramites innecesarios existen-
tes en la Administracidon Publica”.

e Decreto 1686 del 2012. Ministerio de Salud y Proteccion Social. “Por el cual se es-
tablece el reglamento técnico sobre los requisitos sanitarios que se deben cumplir
para la fabricacidn, elaboracion, hidratacion, envase, almacenamiento, distribucion,
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transporte, comercializacion, expendio, exportacion e importacion de bebidas alco-
hdlicas destinadas para consumo humano”.

Decreto 162 de 2021 Ministerio de Salud y Proteccion Social. “Por el cual se modifica
el Decreto 1686 de 2012".

Productos Alimenticios:

Ley 9 de 1979 “Por la cual se dictan Medidas Sanitarias”. Articulos 272, 273y 274.

Decreto 1397 de 1992. Presidencia de la Republica “Por el cual se promueve la lac-
tancia materna, se reglamenta la comercializacion y publicidad de los alimentos de
formula para lactantes y complementarios de la leche materna y se dictan otras
disposiciones”.

Resolucién 4150 de 2009. Ministerio de la Proteccidon Social “Por la cual se estable-
ce el reglamento técnico sobre los requisitos que deben cumplir las bebidas energi-
zantes para consumo humano”.

Decreto 2078 de 2012. Presidencia de la Republica “Por el cual se establece la es-
tructura del Instituto Nacional de Vigilancia de Medicamentos y Alimentos (Invima)
y se determinan las funciones de sus dependencias”’.

» Funciones de la Direccion de Alimentos y Bebidas: Numeral 26 del articulo 20:
Realizar el control de la publicidad en materia de su competencia de conformi-
dad con las normas vigentes.

Resolucion 3929 de 2013. Ministerio de Salud y Proteccidon Social “Por la cual se es-
tablece el reglamento técnico sobre los requisitos sanitarios que deben cumplir las
frutas y las bebidas con adicion de jugo (zumo) o pulpa de fruta o concentrados de
fruta, clarificados o no, o la mezcla de estos que se procesen, empaquen, transpor-
ten, importen y comercialicen en el territorio nacional”.

Resolucién 227 de 2022. Ministerio de Justicia y del derecho, Agricultura y Desarro-
llo Rural y Salud y Proteccién Social “Por la cual se reglamenta el Decreto 811 de
2021 que sustituye el Titulo 11 de la Parte 8 del Libro 2 del Decreto 780 de 2016, en
relacidn con las licencias, cupos y autorizaciones para el acceso seguro e informado
al uso del cannabis y de la planta de cannabis, sus derivados y productos, y se es-
tablecen otras disposiciones”.

Resolucion 810 de 2021. Ministerio de Salud y Proteccion Social “Por la cual se esta-
blece el reglamento técnico sobre los requisitos de etiquetado nutricional y frontal
que deben cumplir los alimentos envasados o empacados para consumo humano”.

Decreto 1500 de 2007. Ministerio de la Proteccion Social. “Por el cual se establece el
reglamento técnico a través del cual se crea el Sistema Oficial de Inspeccion, Vigi-
lancia y Control de la Carne, Productos Carnicos Comestibles y Derivados Carnicos




ABC de la publicidad en alimentos y bebidas - Invima

Destinados para el Consumo Humano y los requisitos sanitarios y de inocuidad que
se deben cumplir en su produccidon primaria, beneficio, desposte, desprese, proce-
samiento, almacenamiento, transporte, comercializacion, expendio, importacion o
exportacion”.

e Decreto 2270 de 2012. Ministerio de Salud y Proteccion Social. “Por el cual se mo-
difica el Decreto 1500 de 2007, modificado por los Decretos 2965 de 2008, 2380,
4131, 4974 de 2009, 3961 de 2011, 917 de 2012 y se dictan otras disposiciones”.

18. ;Cuales son los canales para realizar denuncias,
derechos de peticion, consultas y solicitud de conceptos
técnicos de publicidad de alimentos y bebidas?

Es importante tener en cuenta que los canales para realizar de denuncias, derechos
de peticidn, consultas y solicitud de conceptos técnicos de publicidad son:

El correo electrodnico:
contactenos@invima.gov.co

El link de PQRSD de la entidad:
https://sesuite.invima.gov.co:444/Pqrsd/peticiones/solicitud

De manera presencial en las instalaciones y/o oficinas de la entidad, para lo cual se
recomienda revisar previamente en la pagina web www.invima.gov.co lo relacionado
con ciudades, direcciones, dias y horarios de atencion en el link:

https://www.invima.gov.co/el-instituto/donde-estamos
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